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Introducao

Tema :

A utilizacao do marketing cientifico digital para a promocao da visibilidade de produtos e
servicos em periodicos cientificos por meio das midias sociais.

Problema:
Os editores dos periodicos da area de Ciéncia da Informacao estao utilizando estratégias de

marketing cientifico digital eficientes para a promocao e para aumentar a visibilidade dos
artigos e periddicos por meio das midias sociais?

Justificativa:

Para que os periddicos cientificos eletronicos tenham visibilidade e sejam mensurados é

essencial que haja um planejamento do conteddo divulgado com intuito de atingir um

publico cada vez mais abrangente e a comunicacao cientifica seja mais eficiente. m (jipfr; M%OZZ
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Referencial Tedrico
e O Marketing como disciplina da area de administracao voltado para a
divulgacao, promocao de produtos e servicos de empresas, também pode
ser utilizado para promover a producao cientifica, contribuindo para que
haja maior visibilidade das publicacdes cientificas, pesquisadores e

instituicoes de pesquisa.

* Marketing Cientifico Digital/Eletronico

Para Bomfa et al. (2009), o discurso cientifico ocupa um espaco no ambiente digital, que nao fora conquistado
pela forma impressa, obtém a atencao dos pesquisadores, encontra-se disponivel na web com alcance cada
vez mais abrangente e direcionado a publicos distintos, incorpora tecnologias proprias do meio digital, nesse
contexto, os autores salientaram a importancia de uma outra modalidade de marketing: o marketing cientifico
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Analisar a visibilidade da comunicacao cientifica em periddicos cientificos
eletronicos brasileiros e de acesso aberto na area de Ciéncia da
Informacao, indexados e vigentes na Base de Dados Referencial de Artigos
de Periddicos em Ciéncia da Informacao (BRAPCI), que utilizam as midias
sociais para a divulgacao de seus produtos e servicos.




Objetivos Especificos

a) realizar coleta de dados nos sites dos respectivos periédicos para identificar politicas de marketing cientifico digital e
de acesso aberto, bem como a utilizacao de midias sociais para a promoc¢ao de seus artigos e periodicos.

b) investigar por meio da ferramenta Altmetric Explorer da empresa Altmetric.com se os artigos e os periddicos da
Ciéncia da Informacao estdao sendo mencionados em midias sociais;

c) descrever quais sao os tipos de dados altmétricos disponiveis nos periddicos e nos artigos publicados, para que
possam ser rastreados os dados altmétricos;

d) investigar, por meio de questiondrio, as estratégias de marketing cientifico digital utilizadas por editores dos
periddicos para a promocao da visibilidade dos periddicos e de seus artigos;

e) analisar por meio de dados que serdo levantados a importancia e o impacto do marketing cientifico digital em
midias sociais para a divulgacdao da comunicagao cientifica em Ciéncia da Informag¢ao, demonstrando a visibilidade por
meio da utilizacdao dos critérios de audiéncia, tamanho do publico atingido, volume e frequéncia que essas plataformas
proporcionam aos periddicos e seus artigos.

NP




Metodologia

A pesquisa é de natureza exploratdria, de carater qualigquantitativo.

* coletar dados nos sites dos respectivos periddicos para identificar politicas de marketing cientifico
digital e de acesso aberto, bem como a utilizacdo de midias sociais para a promoc¢ao de seus artigos e
periddicos.

» verificar a visibilidade da producao cientifica em periddicos eletronicos e de acesso aberto da area de
Ciéncia da Informacdo no Brasil por meio de dados altmétricos obtidos nas midias sociais, abrangendo
um periodo de cinco anos (2016-2020).

« e também aplicar questionarios para realizar levantamento de dados junto aos editores, e analisar
estratégias de marketing cientifico digital adotadas por esses periddicos para promocao de suas
publicacdes cientificas utilizando as midias sociais.




Resultados Parciais

Atualmente encontram-se indexados na BRAPCI 46 periddicos nacionais, de acesso aberto e vigentes
em Ciéncia da Informacdo. Dessa totalidade, 6,5% sdo avaliados pelo QUALIS/CAPES Quadriénio
2013-2016 (Comunicacao e Informacao) como Al, 6,5% como A2, 37% como B1 e B2, 32% com
estrato B3, B4, B5 e C e 18% foram excluidos da analise por ndao possuirem estrato. Assim, o corpus
da pesquisa sera constituido por 37 titulos de periddicos que corresponde a 80% do total de
periddicos indexados.

Foram levantados nos sites dos periddicos se os mesmos evidenciam politicas relacionadas ao
marketing cientifico. Nesse primeiro momento verificou-se que apenas 1 titulo (3%) possui politica
relacionada ao marketing cientifico. Nao foram identificadas agdes de marketing em 21 titulos (59%),
sendo constatado em 16 titulos (44%) a presenca digital por meio de midias sociais.




As midias sociais estao descritas no grafico 1, ressaltando que alguns titulos usam mais de uma rede social

para divulgacdao e promocao de seus artigos e periddicos.

Grafico 1- Midias sociais utilizadas pelos periddicos
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Fonte: Elaborado pelas autoras (2022).
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Conclusoes

* A visibilidade cientifica € medida por intermédio do fator de impacto, com a
ampliacao da circulacao de publicacoes cientificas por diversas plataformas digitais
o impacto social passa a ser um indicador importante por denotar a atencao social
recebida por uma publicacao cientifica.

 Para que haja maior visibilidade das publicacdes cientificas € necessario um
planejamento para melhor utilizacao das midias sociais, com a aplicacao de
estratégias de marketing digital ao fazer cientifico.

* As informacoes ja levantadas indicam que as estratégias de marketing cientifico
ainda nao sao prioridade para os periodicos investigados. OTTC 9
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